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 پیپرز، سابقہ ہم طلبہ کے لیے جامع اور معیاری تعلیمی خدمات فراہم کرتے ہیں۔ ہماری خدمات میں علامہ اقبال اوپن یونیورسٹی کے حل شدہ اسا

شامل ہیں۔ اس  ملازمتوں کی معلومات، آن لائن سی وی تیار کرنا، ملازمت کے لیے درخواست دینا، یونیورسٹی داخلوں میں رہنمائی اور درخواست جمع کرواناپرچے، تازہ 

ایک ہی جگہ پر تمام ضروری سہولیات میسر  کے علاوہ یونیورسٹی سے متعلق طلبہ کے ہر قسم کے تعلیمی اور رہنمائی کے کام میں مکمل تعاون فراہم کیا جاتا ہے تاکہ طلبہ کو

 آ سکیں۔

 
 

 

 واٹس ایپ گروپ جوائن کرنے کے لیے سامنے دیے گئے لنک پر کلک کریں۔

 

جوائن کرنے کے لیے سامنے دیے گئے لنک پر کلک کریں۔ چینلواٹس ایپ   
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Assignment 2 

 : میگزین میں فیچر، مضمون اور خصوصی تحریر کی اہمیت بیان کریں اور ان کی تیاری کے مراحل واضح کریں۔1سوال نمبر 

ثر رکھتی ہیں۔ ان کی اہمیت اور یادہ گہرائی، تفصیل اور امیگزین صحافت میں فیچر، مضمون اور خصوصی تحریر کی بہت اہمیت ہے۔ یہ تحریریں میگزین کی جان ہوتی ہیں اور عام خبروں کے مقابلے میں ز

 :تیاری کے مراحل درج ذیل ہیں

 :کی اہمیت (Special Write-up) اور خصوصی تحریر (Article) ، مضمون(Feature) فیچر

 :قارئین کی دلچسپی برقرار رکھنا .1

o کو میگزین سے منسلک رکھنے کا سب سے مؤثر ذریعہ ہیں۔یہ تحریریں عام خبروں کی خشک ریپورٹنگ کے برعکس دلچسپ، معلوماتی اور تفریحی ہوتی ہیں۔ وہ قارئین  

 :گہرائی اور تجزیہ فراہم کرنا .2

o تمام پہلوؤں کو اجاگر کرتے ہیں۔جہاں خبریں صرف "کیا، کب، کہاں" بتاتی ہیں، وہیں فیچر اور مضامین "کیوں اور کیسے" کے سوالات کے جواب دیتے ہیں۔ وہ کسی بھی موضوع کے  

 :بنانامیگزین کی شناخت  .3

o ممتاز کرتے ہیں۔ہر میگزین کی ایک الگ شناخت ہوتی ہے جو اس کے فیچرز اور مضامین کے معیار اور موضوعات سے بنتی ہے۔ معیاری فیچرز میگزین کو دوسروں سے  

 :تعلیم اور آگاہی .4

o ،سائنسی اور تعلیمی شعور بیدار کرنے میں اہم کردار ادا کرتی ہیں۔ یہ تحریریں قارئین کو نئے علم، آئیڈیاز اور نقطہ نظر سے روشناس کراتی ہیں۔ وہ سماجی، ثقافتی 

 :تفریح اور ذہنی تسکین .5

o وز ہونے کا موقع دیتی ہیں۔فیچرز اور خصوصی تحریریں اکثر تفریحی نوعیت کی بھی ہوتی ہیں۔ وہ قارئین کو روزمرہ کی زندگی کی مصروفیات سے کچھ وقت نکال کر لطف اند 

 :نااشتہارات کو راغب کر .6

o  ہوتے ہیں۔اعلیٰ معیار کے فیچرز اور مضامین میگزین کی قدر بڑھاتے ہیں، جس سے اشتہار دہندگان بھی اپنے اشتہارات میگزین میں دینے کے لیے راغب 

 :فیچر، مضمون اور خصوصی تحریر کی تیاری کے مراحل

 :ان تحریروں کی تیاری ایک منظم اور محنتی عمل ہے جس کے درج ذیل اہم مراحل ہیں

 :(Idea Generation) : آئیڈیا اور موضوع کا انتخاب1مرحلہ 

 یہ پہلا اور سب سے اہم مرحلہ ہے۔ مصنف یا ایڈیٹر دماغی جماعت (Brainstorming) دلچسپیوں کا اندازہ لگاتے ہیں، اور نئے اور منفرد کرتے ہیں، موجودہ واقعات کا جائزہ لیتے ہیں، قارئین کی 

 موضوعات تلاش کرتے ہیں۔

 :(Research) : تحقیق2مرحلہ 
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 شامل ہیں۔ تمام حقائق، اعداد و شمار، اور تاریخی پس منظر  موضوع منتخب ہونے کے بعد اس پر وسیع اور گہری تحقیق کی جاتی ہے۔ اس میں کتابیں، رسالے، انٹرنیٹ، آرکائیوز، اور ماہرین کے انٹرویوز

 کو جمع کیا جاتا ہے۔

 :(Interviews) : انٹرویوز3مرحلہ 

 ں کی آراء، تجربات یا معلومات کی ضرورت ہو تو ان کے انٹرویوز کیے جاتے ہیں۔ انٹرویوز تحریر کو مستند اور حقیقی بناتے ہیں۔اگر موضوع سے متعلق لوگو 

 :(Outline/Framework) : آؤٹ لائن4مرحلہ 

 ر اختتام کو ایک منطقی ترتیب میں رکھا جاتا ہے۔ اس سے تحریر میں ہم آہنگی پیدا ہوتی ہے۔تمام معلومات جمع کرنے کے بعد تحریر کا ڈھانچہ یا خاکہ تیار کیا جاتا ہے۔ اس میں تعارف، مرکزی نکات، او 

 :(Drafting/Writing) : مسودہ نویسی5مرحلہ 

 صلاحیتوں کو بروئے کار لاتے ہوئے تحریر کو  تخلیقیاب خاکے کی مدد سے تحریر کا پہلا مسودہ تیار کیا جاتا ہے۔ اس مرحلے میں زبان، اسلوب، روانی اور وضاحت پر خاص توجہ دی جاتی ہے۔ مصنف 

 دلچسپ بنانے کی کوشش کرتا ہے۔

 :(Editing and Revision) : ترمیم اور نظر ثانی6مرحلہ 

 تسلسل کو چیک کیا جاتا ہے۔ ضرورت کے مطابق ر منطقیمسودہ مکمل ہونے پر اسے خود مصنف یا ایڈیٹر کے ذریعے بار بار پڑھا جاتا ہے۔ اس میں گرامر، ہجے، جملوں کی ساخت، حقائق کی درستی، او 

 حذف، اضافہ یا تبدیلی کی جاتی ہے۔ یہ عمل کئی بار دہرایا جا سکتا ہے۔

 :(Headline & Subheadings) : سرخی اور ذیلی سرخیاں7مرحلہ 

  آسان بنانے کے لیے ذیلی سرخیوں کا استعمال بھی کیا جاتا تحریر کے لیے ایک پرکشش، مختصر اور جامع سرخی تیار کی جاتی ہے جو قاری کو تحریر پڑھنے پر مجبور کرے۔ اس کے علاوہ طویل تحریروں کو

 ہے۔

 :(Final Review) : حتمی جائزہ8مرحلہ 

  سے پہلے تحریر کا حتمی جائزہ 
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 لیا جاتا ہے تاکہ یہ یقینی بنایا جا سکے کہ تمام ترامیم کر لی گئی ہیں اور تحریر شائع ہونے کے قابل ہے۔

 :(Layout and Design) : لے آؤٹ اور ڈیزائن9مرحلہ 

  لگائے  

 

ز

 

ن

 

 ش
ن ٹ
ک

 جاتے ہیں تاکہ تحریر بصری طور پر بھی پرکشش بن سکے۔تحریر کو میگزین کے صفحات پر مناسب انداز میں رکھا جاتا ہے۔ اس کے ساتھ متعلقہ تصاویر، گرافکس اور 

 ان تمام مراحل کو طے کرنے کے بعد فیچر، مضمون یا خصوصی تحریر شائع ہونے کے قابل ہوتی ہے اور میگزین میں شامل کی جاتی ہے۔
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ج لات و جرائد میں کام کرنے والے مختلف کارکنان کی پیشہ ورانہ ذمہ داریاں بیان کریں۔2سوال نمبر 
م

 : 

ن کی پیشہ ورانہ صلاحیتوں اور ذمہ داریوں پر ہوتا ہے۔ یہ کارکن مل کر ایک منظم اور موثر نظام چلاتے ہیں۔ ذیل میں میگزین یا جریدے کی کامیابی کا انحصار اس میں کام کرنے والے مختلف کارکنا

 :مختلف کارکنان اور ان کی ذمہ داریاں پیش ہیں

 :(Chief Editor/Editor-in-Chief) چیف ایڈیٹر / ایڈیٹر ان چیف .1

 ذمہ داریاں: 

o میگزین کی مجموعی پالیسی، سمت اور وژن کا تعین کرنا۔ 

o اداریہ لکھنا یا اس کی نگرانی کرنا۔ 

o س دینا۔

 

ٹ

 

من

 

ن

 

ئ

 اہم فیصلے کرنا جیسے سرورق کہانی کا انتخاب، بجٹ کی منظوری، اور اہم اسا

o پوری ادارتی ٹیم کی نگرانی اور رہنمائی کرنا۔ 

o بنانا۔میگزین کے معیار، پابندیوں اور اخلاقیات کو یقینی  

 :(Editor) ایڈیٹر .2

 ذمہ داریاں: 

o چیف ایڈیٹر کی غیر موجودگی میں ان کے فرائض انجام دینا۔ 

o ادارتی اجلاسوں کی صدارت کرنا اور موضوعات کا تعین کرنا۔ 

o دینا۔ آنے والے تمام مواد )فیچرز، مضامین، خبریں( کا جائزہ لینا، ان میں ترمیم کرنا اور انہیں شائع کرنے کی منظوری 

o مصنفین کو رہنمائی اور فیڈ بیک فراہم کرنا۔ 

o میگزین کی ٹائم لائن اور شیڈول پر عمل درآمد یقینی بنانا۔ 

 :(Sub-Editor) سب ایڈیٹر .3

 ذمہ داریاں: 

o تحریروں کو گرامر، ہجے، انداز اور حقائق کے لحاظ سے درست کرنا۔ 

o ضرورت کے مطابق تحریروں کو مختصر یا لمبا کرنا۔ 

o لکھنا۔  

 

ز

 

ن

 

 ش
ن ٹ
ک

 سرخیاں، ذیلی سرخیاں، اور 

o اسلوب اور پالیسی کے مطابق ہو۔ یہ یقینی بنانا کہ تحریر میگزین کے 

o صفحات پر مواد کو ترتیب دینا )لی آؤٹ(۔ 

 :(Reporter/Correspondent) رپورٹر / نمائندہ .4
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 ذمہ داریاں: 

o مختلف ذرائع سے خبریں اور معلومات اکٹھی کرنا۔ 

o کر واقعات کا احاطہ کرنا۔ مقامات پر جا 

o اہم شخصیات کے انٹرویو لینا۔ 

o اپنی رپورٹس اور خبریں ایڈیٹر کو بروقت فراہم کرنا۔ 

o حقائق کی تصدیق کرنا اور معروضی رپورٹنگ کرنا۔ 

 :(Feature Writer) فیچر رائٹر .5

 ذمہ داریاں: 

o میگزین کے لیے تفصیلی، دلچسپ اور تحقیقی فیچرز تیار کرنا۔ 

o موضوعات پر گہری تحقیق کرنا اور انٹرویوز لینا۔ 

o تخلیقی اور ادبی انداز میں تحریر لکھنا۔ 

o قارئین کی دلچسپیوں کو مدنظر رکھتے ہوئے موضوعات تجویز کرنا۔ 

 :(Columnist) کالم نگار .6

 ذمہ داریاں: 

o میگزین میں باقاعدگی سے اپنے نام سے کالم لکھنا۔ 

o اپنے کالم میں ذاتی رائے، تجزیہ اور تبصرہ پیش کرنا۔ 

o کسی خاص موضوع )سیاست، کھیل، فلم، ادب وغیرہ( پر مہارت رکھنا۔ 

o قارئین کو اپنے منفرد انداز اور نقطہ نظر سے متاثر کرنا۔ 

 :(Photographer) فوٹوگرافر .7

 ذمہ داریاں: 

o ویر کھینچنا۔خبروں، انٹرویوز اور فیچرز کے لیے اعلیٰ معیار کی تصا 

o سرورق اور اندرونی صفحات کے لیے خصوصی فوٹو شوٹس کا اہتمام کرنا۔ 

o ایڈیٹر کی ہدایت کے مطابق تصاویر کو ایڈٹ اور پروسیس کرنا۔ 

o تصاویر کے حقوق اور کاپی رائٹ کو یقینی بنانا۔ 

 :(Art Director/Graphic Designer) آرٹ ڈائریکٹر / گرافک ڈیزائنر .8
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 ذمہ داریاں: 

o میگزین کی مجموعی ظاہری شکل، ڈیزائن اور لے آؤٹ کا تعین کرنا۔ 

o تصاویر، گرافکس، چارٹس اور دیگر بصری عناصر کو ترتیب دینا۔ 

o سرورق کو پرکشش اور نمایاں بنانا۔ 

o میگزین کے فونٹس، رنگوں اور اسٹائل کے لیے رہنما اصول طے کرنا۔ 

 :(Proofreader) پروف ریڈر .9

 ذمہ داریاں: 

o ئی سے پہلے صفحات کو آخری بار چیک کرنا۔چھپا 

o ٹائپنگ، گرامر، ہجے، اور اوقاف کی غلطیاں تلاش کرنا۔ 

o ی کو دیکھنا۔

ب طگ

  میں کسی بھی بے ضا

 

ز

 

ن

 

 ش
ن ٹ
ک

 ترتیب، سرخیوں اور 

o یہ یقینی بنانا کہ تمام اصلاحات کر دی گئی ہیں۔ 

 :(Circulation Manager) سرکولیشن مینیجر .10

 ذمہ داریاں: 

o میگزین کی تقسیم اور فروخت کو منظم کرنا۔ 

o ر ائبرز کے ساتھ رابطہ رکھنا۔
 شک
سٹ

 ڈسٹری بیوٹرز، نیوز ایجنٹس اور 

o فروخت کے اعداد و شمار کا تجزیہ کرنا اور رپورٹ تیار کرنا۔ 

o ر پشنز اور ریونیو میں اضافے کی حکمت عملی بنانا۔
 شک
سٹ

 

 :(Advertising Manager) ایڈورٹائزنگ مینیجر .11

 ذمہ داریاں: 

o میگزین میں اشتہارات حاصل کرنا۔ 

o اشتہار دہندگان اور ایجنسیوں کے ساتھ رابطہ اور مذاکرات کرنا۔ 

o اشتہارات کی شرحیں اور پالیسیاں طے کرنا۔ 

o اشتہارات کے مواد اور جگہ کا تعین کرنا۔ 

 :(Printing Manager) پرنٹنگ مینیجر / پریس مینیجر .12

 ذمہ داریاں: 
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o میگزین کی طباعت کا انتظام کرنا۔ 

o پریس کے ساتھ وقت، معیار اور مقدار پر معاہدہ کرنا۔ 

o پرنٹنگ کے دوران کوالٹی کنٹرول کو یقینی بنانا۔ 

o کاغذ، سیاہی اور دیگر طباعتی مواد کا انتظام کرنا۔ 

 ری میگزین قارئین تک پہنچتا ہے۔یہ تمام کارکنان مل کر ایک ایسا نظام چلاتے ہیں جس کے نتیجے میں ایک کامیاب اور معیا

 

 کا احاطہ کریں۔ : مطبوعہ صحافت کو در پیش چیلنجز3سوال نمبر 

بلکہ اس کے وجود یعنی اخبارات اور میگزین آج کل متعدد شدید چیلنجز کا سامنا کر رہے ہیں۔ ان چیلنجز نے نہ صرف پرنٹ میڈیا کی فروخت کو متاثر کیا ہے  (Print Journalism) مطبوعہ صحافت

 :کو ہی خطرے میں ڈال دیا ہے۔ اہم چیلنجز درج ذیل ہیں

 :اور انٹرنیٹ کا بڑھتا ہوا اثرڈیجیٹل میڈیا  .1

 ۔یہ سب سے بڑا چیلنج ہے۔ انٹرنیٹ، سوشل میڈیا، بلاگز، اور نیوز ویب سائٹس نے لوگوں کو مفت اور فوری خبریں فراہم کرنا شروع کر دی ہیں 

  کی خبریں حاصل کر لیتا ہے۔قاری کو اب اخبار یا میگزین کا انتظار کرنے کی ضرورت نہیں۔ وہ اپنے موبائل فون پر منٹوں میں دنیا بھر 

 ڈیجیٹل میڈیا پر ویڈیوز، لائیو سٹریمنگ اور انٹرایکٹو گرافکس بھی دستیاب ہیں جو پرنٹ میڈیا فراہم نہیں کر سکتا۔ 

 :قارئین کی عادات میں تبدیلی .2

 نئی نسل خاص طور پر پرنٹ پڑھنے کے بجائے ڈیجیٹل اسکرینوں پر مواد دیکھنے اور پڑھنے کی عادی ہو رہی ہے۔ 

 شاٹس کو ترجیح دیتے ہیں بجائے لمبے مضامین پڑھنے کے۔   

 

 لوگوں کے پاس وقت کم ہے اور وہ مختصر، بریکنگ نیوز اور س

 ر پشن کی شرحیں مسلسل گر رہی ہیں اور نوجوان نسل
 شک
سٹ

  میں اخبار پڑھنے کا رجحان کم ہو رہا ہے۔

 :اشتہارات کی آمدنی میں کمی .3

  گ اور

 

ن

 

گٹ
 سستے داموں اشتہار دینے کی سہولت ہے۔زیادہ تر اشتہار دہندگان اب ڈیجیٹل پلیٹ فارمز )گوگل، فیس بک، یوٹیوب( کو ترجیح دے رہے ہیں کیونکہ وہاں زیادہ رسائی، ٹار

  مہنگے ہوتے ہیں اور ان کے اثرات کی پیمائش بھی مشکل ہے۔ اس کے نتیجے میں اخبارات اور میگزینوں کی آمدنی میں بہت زیادہ کمی آئی ہے۔پرنٹ میڈیا میں اشتہارات 

 :اشاعت کے بڑھتے ہوئے اخراجات .4

 کاغذ، سیاہی، پرنٹنگ مشینری کی دیکھ بھال، اور تقسیم کے اخراجات میں مسلسل اضافہ ہو رہا ہے۔ 

 وجہ سے اداروں کو ملازمین کی تنخواہیں اور دیگر آپریشنل اخراجات بھی بڑھانے پڑتے ہیں۔مہنگائی کی  
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 جب آمدنی کم ہو رہی ہو اور اخراجات بڑھ رہے ہوں تو اداروں کے لیے چلنا مشکل ہو جاتا ہے۔ 

 :تقسیم اور ترسیل کے مسائل .5

 تقسیم ایک بڑا مسئلہ ہے۔دیہی اور دور دراز علاقوں میں اخبارات اور میگزینوں کی بروقت  

 سڑکیں خراب ہوں، بارش ہو یا سیاسی ہنگامہ، ان صورتوں میں اخبار قارئین تک نہیں پہنچ پاتا۔ 

 شہروں میں بھی ٹریفک اور دیگر وجوہات کی بنا پر ترسیل میں تاخیر ہو جاتی ہے۔ 

 :اعتماد کا بحران .6

 ن ک نیوز" اور پروپیگنڈے کے الزامات کا سامنا کرنا پڑا ہے۔
ف
 پچھلے کچھ سالوں میں پرنٹ میڈیا کو بھی "

 کچھ اخبارات اور میگزینوں کی واضح سیاسی وابستگیوں نے ان کی نیوٹرلٹی اور اعتبار پر سوالیہ نشان لگا دیا ہے۔ 

  اسے پڑھنا چھوڑ دیتا ہے۔جب قاری کو یقین ہو جائے کہ میڈیا سچ نہیں بول رہا تو وہ 

 :ماحولیاتی تحفظ کے دباؤ .7

 درختوں کے کٹاؤ اور ماحولیاتی آلودگی میں پرنٹ میڈیا کے کردار پر تنقید کی جا رہی ہے۔ 

 کاغذ کی بچت اور گرین میڈیا کی تحریکوں نے لوگوں کو ڈیجیٹل میڈیا کی طرف راغب کیا ہے۔ 

 اور ماحو  

 

 

 ل دوست پالیسیوں پر زور دے رہی ہیں۔کچھ تنظیمیں اب "پیپر لیس" آف

 :نئی ٹیکنالوجیز کو اپنانے میں دشواری .8

 ر دیگر ڈیجیٹل پلیٹ فارمز پر بھی موجود ہونا ضروری پرنٹ میڈیا کے اداروں کے لیے اپنے آپ کو ڈیجیٹل دور کے مطابق ڈھالنا مشکل ہو رہا ہے۔ انہیں ویب سائٹس، موبائل ایپس، سوشل میڈیا او

 ہے۔

  کے لیے نئی مہارتوں والے افراد، نئی ٹیکنالوجی اور سرمایہ کاری کی ضرورت ہوتی ہے، جو ہر ادارے کے پاس ممکن نہیں۔اس 

 :سیاسی اور قانونی دباؤ .9

  کا سہارا لیتی ہیں۔کئی ممالک میں حکومتیں پرنٹ میڈیا پر پابندیاں لگاتی ہیں، اخبارات بند کرواتی ہیں، یا صحافیوں کو خاموش کروانے کے لیے مقدمات 

 آزادی صحافت پر حملے اور صحافیوں کی عدم تحفظ کی صورتحال بھی ایک سنگین چیلنج ہے۔ 

 :مقامی خبروں کا زوال .10

 بڑے میڈیا گروپس لاگت بچانے کے لیے مقامی بیوروز بند کر رہے ہیں۔ 

 نتیجتاً چھوٹے شہروں اور دیہاتوں کی مقامی خبریں، مسائل اور کامیابیاں کور نہیں ہو پاتیں۔ 
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 قارئین اپنے قریبی معاملات سے بے خبر رہ جاتے ہیں۔ 

د اور چھو کر پڑھنے کا تجربہ۔ اس لیے پرنٹ میڈیا کو ڈیجیٹل میڈیا کے ان چیلنجز کے باوجود مطبوعہ صحافت مکمل طور پر ختم نہیں ہوئی ہے۔ اس کی اپنی کچھ خوبیاں ہیں جیسے گہرائی، مستقل مزاجی، اعتما

 ساتھ ساتھ چلنا ہو گا اور خود کو نئے حالات کے مطابق ڈھالنا ہو گا۔

 

 : میگزین کی طباعت، لے آؤٹ اور ڈیزائن کی اہمیت بیان کریں۔ ایک پر کشش میگزین کے لیے میک اپ کے بنیادی اصول بھی تحریر کریں۔4سوال نمبر 

بھی اگر پرکشش اور منظم طریقے سے پیش نہ کیا جائے تو قارئین کو متوجہ نہیں  (Content) لے آؤٹ اور ڈیزائن اس کی کامیابی میں انتہائی اہم کردار ادا کرتے ہیں۔ اچھا موادمیگزین کی طباعت، 

 کر سکتا۔

 :طباعت، لے آؤٹ اور ڈیزائن کی اہمیت

 :(First Impression) پہلا تاثر .1

o خریدنے کا فیصلہ کرتا ہے۔ ت کا ڈیزائن ہی وہ پہلی چیز ہے جو قاری دیکھتا ہے۔ ایک پرکشش اور پیشہ ورانہ ڈیزائن قاری کو فوراً متاثر کر لیتا ہے اور وہ میگزینسرورق اور اندرونی صفحا 

 :(Readability) مواد کو آسان بنانا .2

o لائنوں کے درمیان فاصلہ، پیراگراف کی ترتیب، اور ذیلی سرخیوں کا استعمال قاری کو تھکاوٹ محسوس کیے بغیر اچھا لے آؤٹ اور ڈیزائن تحریر کو پڑھنے میں آسان بناتا ہے۔ مناسب فونٹ سائز ،

 طویل تحریر پڑھنے میں مدد دیتا ہے۔

 :(Visual Appeal) بصری کشش .3

o ر بار میگزین کو اٹھانے کا دل کرتا ہے۔تصاویر، گرافکس، رنگوں اور ڈیزائن عناصر کا خوبصورت استعمال میگزین کو دلکش بنا دیتا ہے۔ قاری آنکھوں سے لطف اندوز ہوتا ہے اور با 

 :(Identity) میگزین کی شناخت .4

o  فوراً پہچانا جا سکتا ہے۔ مسلسل ایک جیسی ڈیزائن پالیسی میگزین کی برانڈ شناخت بناتی ہے۔ہر مشہور میگزین کا ایک منفرد ڈیزائن اور لے آؤٹ ہوتا ہے جس سے اسے 

 :(Hierarchy) مواد کی اہمیت کو ظاہر کرنا .5

o اور مختلف سائز کے فونٹس کا استعمال قاری کی توجہ کو  رکھناڈیزائن کے ذریعے یہ واضح کیا جاتا ہے کہ کون سی تحریر زیادہ اہم ہے اور کون سی کم۔ سرورق پر بڑی سرخی، اہم مضامین کو پہلے صفحات پر ،

 مطلوبہ سمت لے جاتا ہے۔

 :(Professionalism) پیشہ ورانہ پن .6

o یہ ایک سنجیدہ اور معیاری ادارہ ہے۔کو اعتماد ہوتا ہے کہ اچھی طباعت )صاف، دھندلاہٹ سے پاک، اور تیز رنگوں کے ساتھ( اور بہتر ڈیزائن میگزین کو پیشہ ورانہ اور معتبر بناتے ہیں۔ اس سے قاری  

 :اشتہارات کو پرکشش بنانا .7

o کے اشتہارات بھی اچھے لگیں گے اور زیادہ اثر کریں گے۔ جب میگزین کا ڈیزائن اور طباعت اعلیٰ معیار کی ہوتی ہے تو اشتہار دہندگان بھی اپنے اشتہارات اس میں دینا پسند کرتے ہیں، کیونکہ ان 
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 :کے بنیادی اصول (Makeup) ایک پرکشش میگزین کے لیے میک اپ

 :میک اپ سے مراد صفحات پر متن اور تصاویر کو ترتیب دینے کا فن ہے۔ کامیاب میک اپ کے لیے درج ذیل اصول ضروری ہیں

 :(Balance) توازن .1

o صفحے کے دونوں اطراف )بائیں اور دائیں( کا وزن بصری طور پر برابر ہونا چاہیے۔ یہ توازن دو طرح کا ہو سکتا ہے: 

 متوازن (Symmetrical): دونوں طرف بالکل ایک جیسی ترتیب۔ 

 غیر متوازن (Asymmetrical): مختلف عناصر کو اس طرح رکھا جائے کہ مجموعی طور پر توازن قائم رہے۔ یہ زیادہ دلچسپ ہوتا ہے۔ 

 :(Unity/Harmony) ہم آہنگی .2

o ۔ ہر صفحہ اپنی جگہ پر الگ نہیں لگنا چاہیے بلکہ پورے میگزین کو ایک تسلسل کا حصہ ہونا چاہیے۔میگزین کے تمام صفحات اور عناصر )فونٹس، رنگ، طرز( میں ایک ربط اور ہم آہنگی ہونی چاہیے 

 :(Contrast) تضاد .3

o تضاد قاری کی توجہ کو اہم نکات کی طرف کھینچتا ہے۔ مثال کے طور پر: 

 سیاہ متن کو سفید پس منظر پر رکھنا۔ 

 بڑی سرخی اور چھوٹا متن۔ 

  رنگ کا استعمال۔گہرے رنگ کے ساتھ ہلکے 

 مختلف فونٹ اسٹائل کا استعمال۔ 

 :(Proportion) تناسب .4

o عناصر کو مناسب جگہ دی جائے۔ صفحے پر موجود عناصر کے سائز ایک دوسرے کے متناسب ہونے چاہئیں۔ ایک بہت بڑی تصویر کے ساتھ ایک بہت چھوٹی سرخی اچھی نہیں لگتی۔ اہم 

 :(Rhythm and Flow) تسلسل اور بہاؤ .5

o رکھا جاتا ہے کہ قاری کو معلوم ہو کہ کہاں سے پڑھنا  ری کی نظر کو صفحے پر آسانی سے ایک جگہ سے دوسری جگہ جانا چاہیے۔ اس کے لیے سرخیوں، ذیلی سرخیوں، تصاویر اور باکسز کو اس ترتیب سےقا

 شروع کرنا ہے اور کہاں جانا ہے۔

 :(White Space) سفید جگہ .6

o  جگہ ہے جہاں کوئی متن یا تصویر نہ ہو۔ بہت سے لوگ غلطی سے اسے ضائع سمجھتے ہیں، لیکن یہ بہت ضروری ہے۔ سفید جگہسفید جگہ سے مراد وہ خالی: 

 صفحے کو سانس لینے دیتی ہے۔ 

 اہم عناصر کو نمایاں کرتی ہے۔ 

 بھیڑ بھاڑ سے بچاتی ہے اور پڑھنے میں آسانی پیدا کرتی ہے۔ 

 :(Focal Point) قاری کی توجہ کا مرکز .7
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o تصویر، ایک جلی سرخی، یا کوئی منفرد گرافک ہو سکتا  ہر صفحے )خاص طور پر سرورق( پر ایک ایسا عنصر ہونا چاہیے جو سب سے پہلے قاری کی نظر میں آئے اور پوری توجہ حاصل کر لے۔ یہ ایک بڑی

 ہے۔

 :(Simplicity) سادگی .8

o سب سے اہم اصول: کم زیادہ ہے (Less is more) فونٹ اور ڈیزائن عناصر کو ایک ساتھ استعمال نہ کریں۔ یہ قاری کو الجھا دیتا ہے۔ ایک سادہ، صاف ستھرا اور منظم ڈیزائن بہت زیادہ رنگ ،

 ہمیشہ بہتر ہوتا ہے۔

 بہ بھی خوشگوار بن جاتا ہے۔ان اصولوں پر عمل کرتے ہوئے اگر طباعت بھی اعلیٰ معیار کی ہو تو میگزین نہ صرف پرکشش لگتا ہے بلکہ قارئین کے لیے پڑھنے کا تجر

 

 بیان کریں اور ادارتی مواد اور اشتہارات کے باہمی تعلق کا تجزیہ کریں۔: میگزین صحافت میں اشتہارات کی اہمیت 5سوال نمبر 

 :میگزین صحافت میں اشتہارات کی اہمیت

 :اشتہارات کسی بھی میگزین کے لیے ریڑھ کی ہڈی کی حیثیت رکھتے ہیں۔ ان کی اہمیت کو درج ذیل نکات سے سمجھا جا سکتا ہے

 :آمدنی کا بنیادی ذریعہ .1

o ر پشن اور نیوز اسٹینڈ( سے حاصل ہونے والی آمدنی  بیشتر میگزینوں کے
 شک
سٹ

اکثر اخراجات پورے کرنے لیے اشتہارات سے حاصل ہونے والی آمدنی ان کی سب سے بڑی آمدنی ہوتی ہے۔ فروخت )

 کے لیے ناکافی ہوتی ہے۔

o اشتہارات کی آمدنی سے ہی ادارہ ملازمین کی تنخواہیں، پرنٹنگ کے اخراجات، تقسیم کے خرچ، اور دیگر آپریشنل اخراجات ادا کرتا ہے۔ 

 :لاگت میں کمی .2

o زیادہ ہو جائے گی اور عام قاری کے بس کی بات نہ رہے گی۔اشتہارات کی موجودگی کی وجہ سے میگزین اپنے قارئین سے کم قیمت وصول کر سکتا ہے۔ اگر اشتہارات نہ ہوں تو میگزین کی قیمت کئی گنا  

 :معیار میں اضافہ .3

o سکتا ہے، جس سے مجموعی معیار بہتر ہوتا ہے۔زیادہ آمدنی کی وجہ سے میگزین اعلیٰ معیار کا کاغذ، بہتر پرنٹنگ، زیادہ صفحات، اور بہترین مصنفین اور فوٹوگرافروں کی خدمات حاصل کر  

 :توسیع اور ترقی .4

o مایہ کاری کرنے کے قابل بناتی ہے۔مضبوط اشتہاری آمدنی میگزین کو اپنی سرگرمیاں بڑھانے، نئے ایڈیشن شروع کرنے، ڈیجیٹل پلیٹ فارمز پر جانے، اور نئی ٹیکنالوجیز میں سر 

 :قارئین کے لیے معلومات .5

o  مصنوعات، خدمات، سیلز اور مواقع کے بارے میں آگاہ کرتے ہیں۔ ایک فیشن میگزین میں فیشن برانڈز کے اشتہارات اچھے اور متعلقہ اشتہارات بھی قارئین کے لیے مفید ہوتے ہیں۔ وہ انہیں نئی

 قارئین کے لیے معلومات کا حصہ ہوتے ہیں۔
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 :ادارتی مواد اور اشتہارات کے باہمی تعلق کا تجزیہ

 :اور اشتہارات کے درمیان ایک پیچیدہ، نازک اور باہمی انحصار کا تعلق ہے۔ اس تعلق کے مختلف پہلو ہیں (Editorial Content) ادارتی مواد

 :(Interdependence)  انحصارباہمی .1

 میگزین کو زندہ رہنے کے لیے اشتہارات کی ضرورت ہے )آمدنی کے لیے(۔ 

 اشتہار دہندگان کو اپنی مصنوعات فروخت کرنے کے لیے میگزین کے پلیٹ فارم اور اس کے قارئین کی ضرورت ہے۔ 

 دونوں ایک دوسرے کے بغیر مشکل سے زندہ رہ سکتے ہیں۔ 

 :(Potential Interference) ممکنہ مداخلت .2

 یہ تعلق اس وقت خطرے میں پڑ جاتا ہے جب اشتہار دہندگان ادارتی پالیسی پر اثر انداز ہونے کی کوشش کرتے ہیں۔ 

 ی رپورٹ شائع کرنا چاہے تو کمپنی دباؤ ڈال سکتی ہے کہ وہ رپورٹ نہ چھاپے۔مثال کے طور پر: ایک بڑی آٹو کمپنی جو میگزین میں بھاری اشتہارات دیتی ہے، اگر میگزین اس کمپنی کی کسی گاڑی پر تنقید 

 نداز کر دیتے ہیں۔اسی طرح کچھ میگزین اپنے اہم اشتہار دہندگان کو خوش رکھنے کے لیے ان کے بارے میں مثبت مضامین لکھتے ہیں جبکہ منفی پہلوؤں کو نظر ا 

 :(The Wall of Separation) علیحدگی کی دیوار .3

 اصولی طور پر ایک مثالی میگزین میں ادارتی مواد اور اشتہارات کے درمیان ایک "دیوار" ہونی چاہیے۔ اس کا مطلب ہے کہ: 

o ایڈیٹوریل ٹیم کو یہ فیصلہ کرنے میں مکمل آزادی ہونی چاہیے کہ کیا چھاپنا ہے )چاہے وہ اشتہار دہندگان کے خلاف ہی کیوں نہ ہو(۔ 

o یا زبان میں نہیں ہونا چاہیے کہ وہ ادارتی مواد کا حصہ لگیں )یعنی انہیں واضح طور پر "اشتہار" لکھا ہونا چاہیے(۔اشتہارات کو ایسی شکل  

 عملی طور پر یہ دیوار اکثر کمزور پڑ جاتی ہے، خاص طور پر چھوٹے میگزینوں میں جو چند بڑے اشتہار دہندگان پر منحصر ہوتے ہیں۔ 

 :(Shared Interests) مشترکہ مفادات .4

 بعض صورتوں میں دونوں کے مفادات ملتے ہیں۔ مثال کے طور پر: 

o ۔ دونوں قاری کو سفر کی ترغیب دیتے ہیں۔ایک ٹریول میگزین دنیا کی خوبصورت جگہوں کے بارے میں مضامین چھاپتا ہے۔ اسی میگزین میں ایئر لائنز اور ہوٹلز کے اشتہارات ہوتے ہیں 

o ایک فوڈ میگزین نئی ترکیبیں چھاپتا ہے اور اس میں باورچی خانے کے آلات اور مصالحوں کے اشتہارات ہوتے ہیں۔ 

 یہاں اشتہارات ادارتی مواد کو سپورٹ کرتے ہیں اور ادارتی مواد اشتہارات کے لیے سازگار ماحول بناتا ہے۔ 

 :(Advertorials / Native Advertising) چھپے ہوئے اشتہارات .5
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 شتہار ہوتا ہے۔یہ ایک نیا رجحان ہے جہاں اشتہارات کو ادارتی مواد کی شکل دی جاتی ہے۔ یعنی وہ ایک آرٹیکل کی طرح لگتا ہے لیکن حقیقت میں وہ ایک ا 

 اخلاقی طور پر اس میں یہ واضح کر دینا چاہیے کہ یہ اشتہار ہے )"اسپانسرڈ کنٹینٹ" یا "ایڈورٹوریل" لکھ کر(۔ 

 ضح نہ کیا جائے تو قاری دھوکہ محسوس کرتا ہے اور میگزین کا اعتبار ختم ہو جاتا ہے۔اگر یہ وا 

 :(The Balance Issue) توازن کا مسئلہ .6

 اگر کسی میگزین میں اشتہارات بہت زیادہ ہوں تو قاری پریشان ہو جاتا ہے۔ وہ مواد ڈھونڈتے ڈھونڈتے تھک جاتا ہے۔ 

 ین مالی مشکلات کا شکار ہو جاتا ہے۔اگر اشتہارات بہت کم ہوں تو میگز 

  فیصد اشتہارات کا تناسب اچھا سمجھا جاتا ہے۔ 40فیصد مواد اور  60ایک کامیاب میگزین وہ ہے جو ادارتی مواد اور اشتہارات کے درمیان ایک مناسب توازن قائم کرے۔ عام طور پر 

 :نتیجہ

ایک طرف میگزین کو زندہ رہنے کے لیے اشتہارات کی ضرورت ہے، دوسری طرف اسے اپنی آزادی، دیانتداری اور اعتبار کو برقرار رکھنا ادارتی مواد اور اشتہارات کا تعلق ایک نازک توازن ہے۔ 

قاری چلا گیا تو اشتہار دہندہ بھی چلا جائے گا۔ اس  آتا ہے۔ اگرہے۔ سب سے اہم چیز یہ ہے کہ قاری کا اعتماد کسی بھی قیمت پر نہیں توڑنا چاہیے کیونکہ قاری ہی وہ شخص ہے جسے دیکھ کر اشتہار دہندہ 

 داری ہو اور نہ ہی ادارتی مواد کی بے راہ روی۔لیے ایک دانشمند میگزین ادارتی آزادی اور اشتہاری ضروریات کے درمیان ایسا توازن قائم کرتا ہے جہاں نہ تو اشتہار دہندگان کی اجارہ 
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